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EXTRA-CLASSE

Jornal popular

analisado na UFSM

Ao analisar os “Lugares de fala do lei-
tor do Diario Gatcho” (jornal produzido
em Porto Alegre pelo grupo RBS), a jor-
nalista e professora do departamento de
Ciéncias da Informagdo da UFSM, Mar-
cia Franz Amaral, ndo imaginou que os
seus trés anos de estudo e pesquisa na
Universidade Federal do Rio Grande do
Sul (UFRGS) a levariam a final do pré-
mio Intercom de melhor tese de doutora-
do em jornalismo do Brasil. A indicagdo
ocorreu durante o 28° Congresso da So-
ciedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunica¢do Intercom, que
aconteceu no Rio de Janeiro, de 5a 9 de
setembro

O interesse em estudar a forma como o
leitor aparece no Didrio Gaiicho e o re-
flexo disso para o jornalismo surgiram da
percepgao de que hoje os jornais popula-
res ndo se utilizam mais do mesmo sensa-
cionalismo que os jornais de antigamen-
te. “Quando me inscrevi para o doutora-
do, o jornal tinha sido langado ha pouco e
percebi que a RBS tinha conseguido fa-
zer um projeto para um publico que ja-
mais havia alcangado (das classes C, D e
E), mas ndo se utilizava de sensacionalis-
mo. Isso me instigou ao estudo”, diz Mar-
cia.

Descobrir as especificidades desse jor-
nal e o que o fazia diferente passaram a
ser suas metas. Outro dado importante
era a crescente tiragem do jornal que, na-
quele momento, em 2002, chegou a con-
correr com a Zero Hora. Pesquisas mos-
tram que até mesmo os indices de leitura
de jornais na grande Porto Alegre aumen-
taram com o advento do Didrio Gatuicho.

O passo inicial foi delimitar o objeto
de estudo: o leitor. Marcia observou que
uma das estratégias que o Diario Gaticho
usa para se popularizar ¢ utilizar a fala do
cidaddo comum. “As pessoas comuns
sdo pauta, sdo personagens, t€m espagos
que ndo teriam em nenhum outro jornal”.
Baseada nessa constatacao foi a vez de
buscar o aporte tedrico que fundamenta-
ria suas proposic¢des. Os autores escolhi-
dos foram Pierre Bordieu, da sociologia e
Jesus Martin-Barbero e Néstor Garcia
Canclini, dos estudos culturais. Aspectos
da analise do discurso também contribui-
ram para o trabalho.

A professora analisou 28 edi¢des de
meses e anos diferentes, priorizando as
sec¢oes fixas que dao espago para a falado
leitor. A conclusdo trazida da sociologia €
que, embora o leitor fale nesse jornal, ele
fala sempre de um lugar subalterno, na
condi¢do de excluido. Dos estudos cultu-
rais veio a explicagao de que esse jornal
ndo ¢é simplesmente uma mercadoria. Se-
gundo Marcia, “este jornal existe e tem
grandes tiragens porque se conecta com o

mundo cultural do seu leitor”.

Licoes sobre jornalismo

Como aprendizado, as licdes foram
duas. A primeira, de que ndo ¢ possivel
fazer jornalismo no singular. “Temos que
fazer jornalismos”, brinca ela, para escla-
recer que o jornalista tem que aprender a
conhecer o seu publico, a realidade cultu-
ral e econdmica dos diversos publicos
para que o jornalismo se popularize. “De-
vemos pensar com a responsabilidade
social que temos como jornalistas e, para
isso, precisamos conhecer o publico para
usar a linguagem correta e fazer o mesmo
jornalismo no sentido de qualidade, de
precisao das informagdes, de aprofunda-
mento dos temas”. A segunda licao foi
que a visibilidade das pessoas comuns no
jornal é uma estratégia interessante de
popularizagdo. “As pessoas gostam de se
enxergar, de ver que o jornal fala do seu
mundo, mas cabe ao jornalismo mostrar
essas pessoas na condi¢do de cidadas e
ndo meramente na condi¢do de vitimas.
Nao basta dar visibilidade, tem que dar
visibilidade mostrando ao leitor o cami-
nho da cidadania”, observa.

Aliada a visibilidade do leitor nos jor-
nais populares esta a questao da utilida-
de, outra caracteristica do segmento po-
pular no jornalismo. Conforme editores
dos maiores jornais populares do Brasil
como o Extra (RJ) e Agora Sdo Paulo, ““o
jornal popular tem que se pagar”, ou s¢ja,
o valor que é desembolsado pelo leitor
para comprar o jornal tem que lhe dar in-
formagoes uteis de modo que ele econo-
mize telefonemas, passagens ¢ tempo.

Entretenimento

O grande desafio do jornalismo hoje,
na concepgdo da professora ¢ delimitar a
sua fronteira com o entretenimento. Para-
Marcia, o jornalismo nao tem o objetivo
de entreter e sim de construir informa-
¢oes sobre o que ¢ relevante publicamen-
te e, com isso, instrumentalizar as pes-
soas a conhecerem melhor o seu mundo.
“O jornalismo alarga os nossos horizon-
tes e no momento em que se dilui no en-
tretenimento, nds temos varios proble-
mas”, ressalta.

Dos trés anos de pesquisa em jornalis-
mo popular e, em especial, analisando o
jornal Diario Gaucho, Marcia constatou
que jornais populares existem muitos,
mas que poucos fazem jornalismo popu-
lar. “Existe uma grande imprensa popu-
lar, mas o jornalismo popular que se faz
nelaainda é muito reduzido”.

Mudar o enfoque das matérias e fazer
com que elas tenham conexdo cultural
com o seu publico s3o alternativas para
se fazer um jornalismo popular de quali-

dade sem cair no entretenimento, pois,
para Marcia, o jornalismo ndo pode ser
altista. “O jornalista ndo pode escrever
pensando no seu umbigo, nas pessoas
que tém a mesma cultura ¢ a mesma in-
formacao que ele” e conclui dizendo: “se
ele quiser fazer jornalismo para a maioria
da populacdo, vai ter que encontrar for-
mas que tornem esse jornalismo mais di-
datico e atraente para as pessoas que nao
costumam ler”.

Para a professora, o mérito de seu tra-
balho, que resultou no titulo de doutora,

REINALDO PEDROSO

estd em tratar de um segmento do jorna-
lismo até entdo estigmatizado porque
“muitas vezes os produtos destinados as
classes populares sdo considerados lixos
culturais”. Conseguir desmistificar esse
campo foi sua maior recompensa. “Fui
para o estudo sem preconceito, reuni va-
rios aportes teoricos diferentes, ndo me
filiei a uma metodologia s6. Construi
uma maneira propria de ver essa questao
e isso me abriu um novo campo de pes-
quisa”.
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( Referendum: diga NAQ sou Ingénuo, diga NAO sou simplista, diga NAO.)
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